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LA EXPERIENCIA SONY GALLERY
Especializacion,
profesionalidad y buen trato

Una red de ventas muy especializada le ayudard a descubrir las ventajas de cada modelo y;
sobre todo, cudl es el que mds se adapta a sus necesidades. Y todo con un trato exquisito.
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ada mas atravesar la puerta

uno se percata de que no se

trata de una tienda conven-

cional, ni mucho menos. Lo
primero porque no consiste Unicamente en ven-
der: la persona que nos atiende intenta descubrir
nuestros gustos y necesidades para ofrecernos
el producto que mejor se ajuste a nosotros. De
esta forma, puede aconsejarnos mejor para ob-
tener la maxima satisfaccién de su uso. Este pri-
mer acercamiento ya marca la diferencia.

VER, OIR Y SENTIR

Llama la atencién el énfasis que muestran en
exponer el maximo nimero de accesorios de
la marca. Muchas veces, a través de ellos re-
cibimos ese plus de satisfacciéon que aporta un
uso mas facil y cémodo del producto que com-
pramos o que ya tenemos en casa. No hay prisa
en elegir: los establecimientos se estan adap-
tando paulatinamente para que la compra sea
una experiencia, para que podamos interactuar
con el producto, probarlo, perder el miedo a
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las nuevas tecnologias, familiarizarnos con ellas.
En definitiva, que la compra se convierta en
todo un placer.

PENSANDO EN LA MUJER

Los ingenieros de disefio de Sony se han acercado
al publico femenino a través de unas concepcio-
nes, colores y prestaciones pensados para ellas.
Loégico: las mujeres representan un segmento
de usuario en plena expansién y ademas marcan
tendencia en lo que a productos tecnolégicos se
refiere. También en la tienda se puede observar
cémo la mujer y sus gustos tienen reservado un
espacio donde la tecnologia y el disefio estan
especificamente adaptados a sus preferencias.
Porque Sony crea los mejores productos, los
que mejor se adaptan a las necesidades de cada
miembro de la familia.

UNA EXPERIENCIA INOLVIDABLE

Una de las grandes ventajas de la red de Sony Ga-
llery es que no sélo podemos disfrutar alli mismo
de los productos, sino que nos informan detallada-
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mente sobre sus prestaciones para que podamos
aprovecharlas al maximo en casa. En definitiva,
nuestra visita a Sony Gallery se perfila como una
experiencia de compra muy agradable, recomen-
dable a todos los niveles. Son muchos los pequeiios
y grandes detalles descubiertos en sus tiendas, los
nuevos usos y potencialidades de sus aparatos: dis-
frutar de una camara de video que agrupa las esce-
nas en que aparece un mismo rostro para facilitar
su visionado en el televisor; la calidad de una ima-
gen de alta definicién en 1.080 lineas; el televisor de

Todo para el cliente mas
exigente: la red de tiendas
Sony Gallery permite ver y
probar una gran cantidad
de productos y modelos.

menos de un centimetro de grosor que se puede
colgar en la pared, e incluso el detector de sonrisas
de las camaras de fotos digitales Cyber-shot.

EL MEJOR TRATO

Si los productos y sus posibilidades son para enlo-
quecer, lo mas loable de esta red de establecimien-
tos es algo que nada tiene que ver con los aspectos
técnicos de la marca: el trato amable recibido por
parte de los vendedores de Sony Gallery. Sin duda,
lo que les hace atin mas diferentes.

COSAS QUE NO DEBE PERDERSE EN SU VISITA

= El detector de sonrisas de las camaras digitales Cyber-shot.

= EL MP4 con tecnologia Bluetooth incorporada.
= La gama de portatiles VAIO con Blu-ray y colores.

= La mejora de calidad que aporta el Motionflow de 100 o 200 hertzios a las imagenes en movimiento.

El disefio de las nuevas series de Bravia y la facilidad de uso que aporta el Bravia Sync.
Coger con la mano la camara de video Handycam TG-3.
» Ver una pelicula en Blu-ray.

www.sonygallery.com
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iHay que tocar!

Entrar en muchas de las tiendas Sony Gallery es disfrutar de una
experiencia interactiva de compra: todo esta al alcance de la mano.
iSe recomienda tocar! Tras analizar lo que busca el cliente, el
personal le da a conocer los productos y todas sus potencialidades
para poder sacarle el maximo provecho en casa. Todo ello gracias a
la especializacion de sus profesionales.

PUNTOS DE VENTA EN ESPANA

= A CORUNA

Dolores, 63. Ferrol
Fernando Gonzélez, 4.
A Coruna

u ALBACETE

C. Concepcion, 8.
Albacete

» ASTURIAS

Avda. de la Costa, 54.
Gijon

Alonso, 2. Langreo (La
Felguera)

Covadonga, 5. Oviedo
= BADAJOZ

Avda. Villanueva, 5.
Badajoz

Valencia, 6. Mérida

= BARCELONA

Gran de Sant Andreu, 248.

Barcelona

Ronda Sant Antoni, 102.
Barcelona

Ronda Sant Antoni, 94.
Barcelona

Ronda Sant Antoni, 74.
Barcelona

Gran de Gracia, 66.
Barcelona

Balmes, 365. Barcelona
Creu Coberta, 110.
Barcelona

Ronda Sant Antoni, 88.
Barcelona

Centro Comercial Gran
Via, 2. L'Hospitalet de
Llobregat

Plaza Ricard Simo, 3.
Sabadell. Proxima
Inauguracién

Angel Guimerg, 51.
Manresa

Born, 32. Manresa

= BURGOS

Andrés Martinez
Zatorre, 13. Burgos

» CACERES

Avda. Antonio Hurtado, 5.

Caceres

Gonzalez San Anton, 28.
Caceres

= CADIZ

Ctra. Al Rinconcillo, Edf
Sur L.

Avd. del Generalisimo, 37.

Barbate
Real, 160. San Fernando
Crta. Nacional 340.

Km. 135. Torre Guadiaro
= CANTABRIA

Meliton Pérez del
Camino, 1. Castro
Urdiales

Trevilla, 1. Torrelavega
u CASTELLO

La Tanda, 14. Burriana
Gobernador, 34. Castellé
= CORDOBA

Centro Comercial. Zoco
Cordoba

Concepcion, 9. Cordoba
Manuel Reina, 46.
Puente Genil

= GIRONA

Carreras C. Rutlla, 1.
Figueres

= GRANADA

Alhamar, 6. Granada
Andres Segovia, 42.
Granada

» HUELVA

Berdigon, 27. Huelva

= HUESCA

Coso Bajo, 38. Huesca
u ILLES BALEARS

Av. S. Jordi (Edf. La
Torre) Eivissa

Av. Menorca, 68. Maé
Ferrerias, 2. Alaior
Mallorca, 20. Ciutadella
Cami de Mao, 68.
Ciutadella

Ariel, 27. Cala d'Or
Inca Jaume

Armengol, 68. Inca
Pza. Arquitecto
Bennasar, 2. Manacor
Jaime III, 4. Palma de
Mallorca

Antonio Marqués, 4.
Palma de Mallorca
Aragon, 40. Palma de
Mallorca

u JAEN

Pza. Constitucion, 12.
Jaén

Trinidad, 9. Ubeda

= LLEIDA

Major, 60. Lleida

Plaza San Joan, 8. Lleida
San Antonio, 28. Lleida
=« MADRID

Gran Via, 67. Madrid
Bravo Murillo, 112.
Madrid

Alcala, 387. Madrid
Conde Penalver, 31.
Madrid

u MALAGA

Compositor Lemberg
Ruiz, 6. Malaga

» PALENCIA

Mayor, 66. Palencia

= SALAMANCA

Sol Oriente, 6.
Salamanca

= TARRAGONA

Avd. Prat de la Riba, 5.
Reus

Prat de la Riba, 18.
Tarragona

» VALENCIA

Paseo Ruzafa, 5.
Valencia

J. Pérez Mayor, 11.
Gandia

= VALLADOLID
Manteria, 20. Valladolid
Angustias, 11. Valladolid
= VIZCAYA

Plaza Zubiko, 8.

Las Arenas

= ZARAGOZA

Paseo Damas, 23.
Zaragoza

= GRAN CANARIA
Juan Manuel Duran, 16.
Las Palmas de Gran
Canaria

Losero, 1. Las Palmas de
Gran Canaria

Centro Comercial Ronda
de San Fernando

San Bartolomé de
Tirajana

Avda. de Canarias, 300.
Vecindario. Sta. Lucia
» TENERIFE

Avda. Trinidad, 25.

La Laguna

Avda. Generalisimo, 8.
(Ed. La Vaggi)

Puerto de la Cruz

Pza. De Charco, 2.
Puerto de la Cruz
Avda. Santa Cruz, 66.
Loc. 11.

San Isidro. Granadilla
de Abona

Pza. Candelaria, 6.
Rambla de Pulido, 14.
Sta. Cruz de Tenerife
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